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Uppdrag

Som en bergig nationalpark har Mercantour upplevt en tillstrémning av vandrare utan
motstycke sedan covid-19-pandemin och de relaterade nedstingningarna. Aven om denna
okning av besdkare aterspeglar ett vaxande allmanintresse fér utomhusaktiviteter, innebar den
ocksa nya utmaningar for skyddet av parkens émtaliga biologiska mangfald.

Tidigare lockade Mercantour framst erfarna bergsentusiaster som var val féortrogna med god
miljopraxis. Idag attraherar den daremot en yngre, mer urban publik och andra besdkare som
kanske inte kanner till den kansliga balansen i parkens ekosystem - och som darfor, ofta
omedvetet, kan bidra till skadliga beteenden.

Forvaltningsteamet for Mercantour nationalpark, som redan ar mycket aktivt inom
allmanhetens engagemang och miljoutbildning, sokte darfér efter innovativa satt att oka
medvetenheten och uppmuntra mer ansvarsfullt beteende hos dessa nya besdkare.

Engagemangsaktiviteter

Syftet med denna interaktion var att anvanda sociala medier som ett verktyg for
kommunikation och utbildning, samt att presentera god praxis i ett format som tilltalar yngre
malgrupper. For detta andamal producerades fem korta videor, var och en utformad for att
belysa viktiga aspekter av parken och ge praktiska rekommendationer till besokare.

Konstnarliga aktiviteter INVERKAN
For att gora videorna mer engagerande for

den yngre generationen valdes en manga- Utbildning och utbyte av god
inspirerad estetik. praxis i ett brackligt ekosystem

Skydd av lokal biologisk mangfald

Utveckling av format tillgangliga
for malgruppen
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VAD HANDE?

For denna interaktion samarbetade DOWEL med Mercantour National Park och
PlayAzur Prod, ett lokalt medieféretag specialiserat pa vetenskapskommunikation
och engagemang i sociala medier. Detta samarbete forenade parkens
vetenskapliga expertis med PlayAzur Prods kreativa erfarenhet av att engagera
yngre malgrupper kring vetenskapliga och miljomassiga fragor.

Under konceptfasen utforskades flera olika tillvdgagangssatt, inklusive idén om
fysiska interaktioner. Beslutet togs dock slutligen att fokusera pa digitalt innehall
som distribueras via sociala medier. Dessa plattformar identifierades som de
viktigaste kanalerna dar yngre generationer soker information nar de planerar
utomhusaktiviteter.

Aven om parken redan erbjuder ett stort antal fysiska pedagogiska verktyg, som
informationspaneler pa plats, forbises dessa ofta av besékare som ar ivriga att nd
bergstopparna. Tilldagget av engagerande och visuellt tilltalande onlineinnehall
kompletterar darfor de befintliga insatserna och berikar parkens redan
omfattande strategi for allmanhetengagemang, som aven inkluderar
filmvisningar, ritkurser om lokal fauna och fotovandringar.

DELTAGARES ENGAGEMANG

Fem videor utvecklades, som var och en behandlar ett specifikt amne:

. Introduktion till nationalparken: forklarar vad en nationalpark ar och vad som skiljer den
frdn andra naturomraden.

. Samexistens med vilda djur: fokus pa hur man interagerar ansvarsfullt med vilda djur.
Mercantour ar hem fér en anmarkningsvard mangd arter, av vilka nagra ar endemiska, och
som latt kan storas av mansklig aktivitet.

. Externa effekter: tar upp konsekvenserna av externa inslag som hundar, dronare och
avfall, och hur dessa kan pdverka émtéliga ekosystem negativt. Aven om detta kan verka
sjalvklart for vissa har Mercantour - som numera ses som en svalkande tillflyktsort nara
en snabbt uppvarmd kustmiljo - nyligen bevittnat en ékning av oldmpliga och omedvetna
beteenden pa grund av det vaxande antalet besdkare.

. Fjallsdkerhet: en genomgang av de grundlaggande principerna fér sakerhet i bergsmiljo,
som svar pa ett okande antal nédsamtal fran vandrare som inte ar tillrackligt férberedda.

. Arkeologiskt arv: lyfter fram parkens ofta forbisedda kulturella rikedom, inklusive
anmarkningsvarda arkeologiska lamningar som forhistoriska hallristningar.

Utover det lokala samarbetet kopplas denna interaktion aven till Interreg BiodivTourAlps-
projektet, som syftar till att méta utmaningarna med att bevara biologisk mangfald genom
att minska turismens miljopaverkan, starka kunskapsnivan och foérbattra hanteringen av
samspelet mellan manniskor och natur i skyddade omraden.



Konstnarliga aktiviteter

For att nd och engagera den yngre generationen har videorna en mangainspirerad
estetik. Tva manniskoliknande karaktarer (en flicka och en pojke) turas om att vara
berattare genom hela serien. Med dem féljer en sét maskot, liknande en Pokémon, som
fungerar som en sammanlankande figur mellan videorna.

Maskoten forkroppsligar ofta de ”felaktiga” beteenden som besdkare kan uppvisa i
parken, sasom att lamna skrép, narma sig djur for nara eller anvanda dronare pa ett
oansvarigt satt. De tva manskliga karaktarerna korrigerar sedan vanligt dessa handlingar
och forklarar vilka atgarder som ar lampliga. Detta berattargrepp tillféor humor och
latthet, vilket gor videorna bade pedagogiska och underhallande. Tittaren lar sig genom
empati och igenkanning snarare an genom skuld eller tillrattavisning.

Alla illustrationer i mangastil ritades for hand av en konstnar fran PlayAzur Prod-
natverket, vilket understryker projektets ambition att varna autentiskt konstnarligt
skapande. Redan fran bdrjan valde partnerna medvetet att avsta fran Al-genererade
bilder, trots den effektivitet de kunde ha erbjudit. | stallet beslutade de sig for kortare,
handgjorda videor for att bevara den manskliga touchen och den kreativa integriteten i
konstverket.

Videorna anvander motion design-tekniker for att hadlla produktionen kostnadseffektiv
utan att kompromissa med den visuella kvaliteten. Aven om de inte &r fullt animerade
visar de uttrycksfulla karaktarer och maskoten, placerade i verkliga fotografier av
Mercantours landskap. Dessa fotografier kommer fran parkens egen bilddatabas och ar
tagna av professionella, erkanda fotografer, vilket ger ytterligare autenticitet och
forankrar de animerade elementen i den faktiska miljons skonhet.

Genom att kombinera verkliga bilder med stiliserad konst skapar projektet en
engagerande balans mellan realism och fantasi, vilket gér det mdojligt att na nya
malgrupper med budskap om god praxis i parken.

p

4

Interaction

Seeds



Effekten av interaktionen

Aven om spridningen av videorna dnnu inte har pdbdérjats har initiativet redan lagt en stark
grund for langsiktig effekt inom kommunikation, utbildning och vetenskaplig verksamhet.

Videorna ar utformade for att kunna spridas pa flera plattformar, vilket sakerstéller
anpassningsbarhet éver olika sociala mediekanaler (Instagram, YouTube Shorts, TikTok osv.).
Parken dvervager sarskilt att lansera ett TikTok-konto - ett strategiskt steg som skulle gora
det mojligt att nd en yngre publik som ofta ar mindre aktiv pa traditionella plattformar men
mycket engagerad i kort, visuellt dynamiskt innehall.

Varje video kommer att atfoljas av lankar till relevant vetenskaplig forskning och relaterade
resurser i sin bildtext, vilket skapar en bro mellan populart innehall och tillforlitlig,
evidensbaserad information. Detta tillvdgagangssatt starker inte bara parkens
utbildningsuppdrag utan framjar ocksa en djupare forstaelse for de vetenskapliga principerna
bakom bevarande av biologisk mangfald, ekosystemforvaltning och hallbar turism. Tittarna
kan darmed rora sig fran underhadllning till utbildning och upptdcka konkreta studier, artiklar
eller pagaende forskningsinsatser relaterade till videons tema.

Dessutom Oppnar Mercantourparkens kopplingar till andra franska och europeiska
nationalparker - sarskilt italienska, inom ramen for BiodivTourAlps-projektet - mojligheter for
framtida replikering och gemensamma spridningsstrategier. Nar videorna val har publicerats
kan de anpassas till andra skyddade omraden, vilket framjar en gemensam europeisk strategi
for miljoutbildning och kommunikation om hallbar turism.
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Foér en framgangsrik replikering tillhandahdller DOWEL
foljande lardomar och goda exempel:

Anpassa formaten till er publik. | denna interaktion ville
partnerna medvetet nd en specifik malgrupp. Det
konstnarliga formatet och innehdllet anpassades darfor
efter publikens behov, snarare an tvartom, for att
erbjuda ett skraddarsytt svar pa utmaningen att na just
denna grupp.

Uppmuntra lokala konstnarer snarare an att anvanda
genererad Al. Att arbeta med lokala kreatorer starker
bade den konstnarliga kvaliteten och projektets
forankring i omradet, samtidigt som det bevarar
autenticitet och manskligt uttryck.

Anvand humor for att lara ut beteenden utan att
moralisera eller alienera publiken. Undvik att framstalla
bestkare som ”daliga” eller oansvariga. Hjadlp dem i
stallet att identifiera sig med en karaktar som
modellerar gott beteende och varsamt vagleder andra -
sd att de kanner sig starkta att sjalva dela och féra
vidare dessa budskap.

Resurser

Kostnaderna for ritningen och

videorna var 3 000 euro.
Kontakta for mer information:
karine.laffont@dowel.eu
julie.saccomano@dowel.eu
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